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OPIS PRZEDMIOTU
1. CEL PRZEDMIOTU
C1. Poznanie zasad sponsoringu w przedsiębiorstwach sportowo-rekreacyjnych.
C2. Poznanie etapów planowania sponsoringu w organizacjach sportowych.

2. WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I INNYCH KOMPETENCJI
1. Studenci znają podstawowe zasady działalności efektywnej ekonomicznie.
2. Studenci potrafią wskazać najważniejsze zasady zarządzania organizacją sportową. 
3. Studenci potrafią określić wpływ sytuacji makroekonomicznej na funkcjonowanie rynków.
3. Studenci potrafią wskazać rolę czynników mikroekonomicznych w zarządzaniu organizacją sportową.

3. EFEKTY KSZTAŁCENIA
EU 1- Student potrafi określić pojęcie sponsoringu i znaczenie w organizacji sportowo-rekreacyjnej uwzględniając założenia marketingu relacji.
EU 2- Student potrafi opisać efektywność sponsoringu na rynku sportowym.
EU 3- Student potrafi dokonać segmentacji nabywców indywidualnych i instytucjonalnych na rynku sportowym w zakresie wykorzystaniu narzędzi powiązanych ze sponsoringiem.
EU 4- Student potrafi przygotować założenia dotyczące instrumentarium sponsoringu dla organizacji sportowo-rekreacyjnej. 

TREŚCI PROGRAMOWE
	Forma zajęć – WYKŁADY – 15h
	Liczba godzin

	W 1 - Charakterystyka rynku sportowego: podstawowe podmioty
	1

	W 2 - Elementy makro i mikrootoczenia oddziałujące na rynek sportowy
	1

	W 3 - Pojęcie i znaczenie sponsoringu w organizacji sportowej
	1

	W 4 - Źródła informacji marketingowej na rynku w kontekście pozyskiwania sponsorów
	1

	W 5 - Interesariusze na rynku sportowym
	1

	W 6 - Segmentacja na rynku usług sportowych i rekreacyjnych
	1

	W 7 - Etapy planowania działalności sponsoringowej w organizacji sportowej i rekreacyjnej
	1

	W 8 - Zachowania nabywców instytucjonalnych na rynku sportowym i rekreacyjnym
	1

	W 9 - Sprzedaż sponsoringu. Prawne aspekty sponsoringu.
	1

	W 10 - Kontakt ze sponsorem
	1

	W 11 - Budowa oferty sponsorskiej
	1

	W 12 - Zasady zarządzania sponsoringiem w organizacji sportowej
	1

	W 13 - Efektywność działań sponsorskich.
	1

	W 14 - Znaczenie obsługi sponsora
	1

	W 15 - Podsumowanie zajęć.
	1

	Forma zajęć – ĆWICZENIA – 15h
	Liczba godzin

	C 1- Podstawowa charakterystyka działalności marketingowej 
	1

	C 2 - Case studies wprowadzające w tematykę sponsoringu, analiza interesariuszy.
	1

	C 3 - Case studies wprowadzające w tematykę sponsoringu, analiza uwarunkowań.
	1

	C 4 - Sponsoring, przykłady zastosowań w działalności marketingowej
	1

	C 5 - Podstawy planowania sponsoringu 
	1

	C 6 - Budowa pakietów sponsorskich 
	1

	C 7 - Segmentacja w działaniach sponsoringowych.
	1

	C 8 - Planowanie sponsoringu dla wybranych organizacji działających na rynku.
	1

	C 9 - Budowa ofert sponsorskich. Praca w grupach.
	1

	C 10 - Budowa ofert sponsorskich pod kątem uwarunkowań sponsorskich. Praca w grupach.
	1

	C 11 - Budowa ofert sponsorskich pod kątem interesariuszy. Praca w grupach.
	1

	C 12 - Budowa ofert sponsorskich pod kątem grafiki. Praca w grupach.
	1

	C 13 - Budowa ofert sponsorskich. Prace końcowe w grupach.
	1

	C 14 - Efektywność sponsoringu i jej miary.
	1

	C 15 - Podsumowanie zajęć, weryfikacja pracy studentów.
	1



4. NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE
	1. Przewodniki i skrypty

	2. Case studies

	3. Sprzęt audiowizualny
4. Platforma e-learningowa PCz

	


5. SPOSOBY OCENY ( F – FORMUJĄCA, P – PODSUMOWUJĄCA)
	F1. Wykonanie projektu

	P1. Kolokwium 



6. OBCIĄŻENIE PRACĄ STUDENTA
	
Forma aktywności
	Średnia liczba godzin na zrealizowanie aktywności

	
	[h]
	ECTS

	Godziny kontaktowe z
prowadzącym
	Wykład
	15
	0,6

	Godziny kontaktowe z
Prowadzącym
	Ćwiczenia 
	15
	0,6

	Konsultacje
	5
	0,2

	Przygotowanie do projektu (poza zajęciami)
	10
	0,4

	Zapoznanie z literaturą przedmiotu
	5
	0,2

	SUMARYCZNA LICZBA GODZIN/PUNKTÓW ECTS DLA PRZEDMIOTU
	∑ 50 h
	∑ 2ECTS

	
	
	



7. LITERATURA PODSTAWOWA I UZUPEŁNIAJĄCA
Literatura podstawowa:

	Sznajder A., Sport jako biznes w epoce globalizacji, PWE, Warszawa 2017.
Datko M., Sponsoring. Klucz nowoczesnego marketingu, Agencja Wydawnicza Placet, Warszawa 2014. 
Sporek T., Sponsoring sportu w warunkach globalizacji. Dylematy i wyzwania, Wydawnictwo Diffin, Warszawa 2007.


	Literatura uzupełniająca:
Kowalski S. Pamięć wzrokowa odbiorców telewizyjnych relacji sportowych w kontekście efektywności sponsoringu, w: Jakość w sporcie. Zarządzanie, prawo, kultura fizyczna (red.) Tomanek M., Instytut Naukowo-Wydawniczy Spatium,  Radom 2021
Artykuły  z czasopisma Quality in Sport, https://apcz.umk.pl/QS
Książki z serii Marketing  sportowy, Wydawnictwo Sportwin, Warszawa 




8. PROWADZĄCY PRZEDMIOT ( IMIĘ, NAZWISKO, ADRES E-MAIL)
	1. Dr Sławomir Kowalski, slawomir.kowalski@wz.pcz.pl
2. Dr Agata Krukowska-Miler, agata.krukowska-miler@pcz.pl 





	9. MACIERZ REALIZACJI EFEKTÓW KSZTAŁCENIA

	Efekt kształcenia
	Odniesienie danego efektu do efektów zdefiniowanych dla całego programu
	Cele przedmiotu
	Treści programowe
	Narzędzia dydaktyczne
	Sposób oceny

	EU 1 - Student potrafi określić pojęcie sponsoringu i znaczenie w organizacji sportowo-rekreacyjnej uwzględniając założenia marketingu relacji.

	K_W01, K_W02, K_U04, K_K01
	C1, C2
	W 1, W2, W4, W14, W15
C 1, C2, C3, C13, C14, C15
	1,2,3,4
	F1, P1

	EU 2- Student potrafi opisać efektywność sponsoringu na rynku sportowym.
	K_W02, K_W04, K_U04, K_U07, K_K02
	C1, C2
	W1, W2, W6, W7, W8
C 7, C8
	1,3,4
	F1, P1

	EU 3- Student potrafi dokonać segmentacji nabywców indywidualnych i instytucjonalnych na rynku sportowym w zakresie wykorzystaniu narzędzi powiązanych ze sponsoringiem.

	K_W04, K_W09, K_U07, K_K02
	C2
	W 9, W10
C 13, C14, 7,8
	1,2,3,4
	F1, P1

	EU 4- Student potrafi przygotować założenia dotyczące instrumentarium sponsoringu dla organizacji sportowo-rekreacyjnej. 
	K_W09, K_W12, K_W08, K_U09, K_K05
	C2
	W10, W11, W12, W13, W14, W15
C 12, C13, C14, -15
	1,2,3,4
	F1, P1



10. FORMY OCENY - SZCZEGÓŁY

	
	Na ocenę 2
	Na ocenę 3
	Na ocenę 4
	Na ocenę 5

	Efekt 1
	Student nie potrafi określić pojęcia sponsoringu i znaczenie w organizacji sportowo-rekreacyjnej.
	Student potrafi określić podstawowe pojęcia sponsoringu i znaczenie w organizacji sportowo-rekreacyjnej.
	Student potrafi określić w wyczerpujący sposób pojęcia sponsoringu i znaczenie w organizacji sportowo-rekreacyjnej.
	Student potrafi określić w wyczerpujący sposób pojęcia sponsoringu i znaczenie w organizacji sportowo-rekreacyjnej. Potrafi też podawać różnorodne przykłady zastosowań. 

	Efekt 2
	Student nie potrafi opisać efektywności sponsoringu na rynku sportowym.
	Student potrafi opisać miary efektywności sponsoringu na rynku sportowym.

	Student potrafi opisać różnorodne miary efektywności sponsoringu na rynku sportowym oraz wykonać podstawowe działania sprawdzające tę efektywność.

	Student potrafi opisać różnorodne miary efektywności sponsoringu na rynku sportowym oraz wykonać podstawowe działania sprawdzające tę efektywność. Potrafi je stosować w sposób umiejętny w zależności od badanych mediów.

	Efekt 3
	Student nie potrafi dokonać segmentacji nabywców indywidualnych i instytucjonalnych na rynku sportowym w zakresie wykorzystaniu narzędzi powiązanych ze sponsoringiem.
	Student potrafi wskazać podstawowe kryteria segmentacji nabywców indywidualnych i instytucjonalnych na rynku sportowym w zakresie sponsoringu.
	Student potrafi dokonać segmentacji nabywców indywidualnych na rynku sportowym w zakresie wykorzystania sponsoringu.
	Student potrafi dokonać wnikliwej segmentacji nabywców indywidualnych i instytucjonalnych na rynku sportowym w zakresie wykorzystania sponsoringu.

	Efekt 4
	Student nie potrafi przygotować założenia dotyczące instrumentarium sponsoringu dla organizacji sportowo-rekreacyjnej.
	Student potrafi przygotować założenia dotyczące instrumentarium sponsoringu dla organizacji sportowo-rekreacyjnej.
	Student potrafi przygotować plan  dotyczące instrumentarium sponsoringu dla organizacji sportowo-rekreacyjnej.
	Student potrafi przygotować założenia dotyczące instrumentarium sponsoringu dla organizacji sportowo-rekreacyjnej.


Ocena połówkowa 3.5 jest wystawiana w przypadku pełnego zaliczenia efektów uczenia się na ocenę 3.0, ale student nie przyswoił w pełni uczenia się na ocenę 4.0. Ocena połówkowa 4.5 jest wystawiana w przypadku pełnego zaliczenia efektów uczenia się na ocenę 4.0, ale student nie przyswoił w pełni efektów uczenia się na ocenę 5.0.

11. INNE PRZYDATNE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE
Informacja gdzie można zapoznać się z prezentacjami do zajęć, instrukcjami do laboratorium itp. 
Informacje przekazywane są na pierwszych zajęciach oraz przesyłane drogą elektroniczną na adresy poszczególnych grup dziekańskich. 
Informacje na temat miejsca odbywania się zajęć. 
Informacje te znajdują się na stronie internetowej Wydziału Zarządzania oraz w systemie USOS. 
Informacje na temat terminu zajęć (dzień tygodnia/ godzina) 
Informacje te znajdują się na stronie internetowej Wydziału Zarządzania oraz w systemie USOS. 
Informacja na temat konsultacji (godziny + miejsce) 
Informacja podawana jest na pierwszych zajęciach, dostępna jest także na stronie internetowej Wydziału Zarządzania.
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