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OPIS PRZEDMIOTU
CEL PRZEDMIOTU
C1. Zapoznanie studentów z celami i zakresem marketingu zrównoważonego.
C2.Zapoznanie studentów z możliwościami zrównoważonego, marketingowego kształtowania ofert rynkowych, dystrybucji oraz zintegrowanej komunikacji z klientami. 
C3 Zapoznanie studentów z organizacją marketingu zrównoważonego w przedsiębiorstwie.

WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I INNYCH KOMPETENCJI
1. Student posiada ogólną wiedzę na temat zagrożeń ekologicznych i społecznych 
oraz zrównoważonego rozwoju.
2. Student posiada ogólną wiedzę z zakresu marketingu. 
3. Student posiada wiedzę na temat zarządzania działalnością marketingową w przedsiębiorstwie. 

EFEKTY UCZENIA SIĘ
EU1. Student potrafi określić cele i zakres marketingu zrównoważonego w dostosowaniu
do występujących w otoczeniu zagrożeń ekologicznych i społecznych. 
EU2. Student potrafi ukształtować marketingowo ofertę rynkową oraz produktów/usług w sposób wspierający zrównoważony rozwój.  
EU3. Student potrafi w proekologiczny i prospołeczny sposób rozwijać marketingową komunikację z   klientami.  
EU4. Student potrafi rekrutować i rozwijać personel marketingowy wspierający zrównoważony rozwój.  

TREŚCI PROGRAMOWE
	Forma zajęć – WYKŁADY
	Liczba godzin

	W 1 Zagrożenia ekologiczne i społeczne we współczesnym świecie
	1

	W 2 Zrównoważony rozwój i jego marketingowe wyzwania
	1

	W 3 Cele i zakres zrównoważonego marketingu
	1

	W 4 Stan i perspektywy rozwoju zrównoważonej konsumpcji
	1

	W 5 Marketingowe kształtowanie proekologicznych i prospołecznych ofert rynkowych
	1

	W 6 Marketingowe kształtowanie proekologicznych i prospołecznych ofert rynkowych
	1

	W 7 Dystrybucja uwzględniająca zrównoważony rozwój
	1

	W 8 Dystrybucja uwzględniająca zrównoważony rozwój
	1

	W 9 Zrównoważenie w procesach zintegrowanej komunikacji marketingowej
	1

	W 10 Zrównoważenie w procesach zintegrowanej komunikacji marketingowej
	1

	W 11 Rekrutacja i rozwój zrównoważonego personelu marketingowego
	1

	W 12 Rekrutacja i rozwój zrównoważonego personelu marketingowego
	1

	W 13 Rekrutacja i rozwój zrównoważonego personelu marketingowego
	1

	W 14 Przykłady zrównoważonej działalności marketingowej
	1

	W 15 Przykłady zrównoważonej działalności marketingowej
	1

	Forma zajęć – ĆWICZENIA
	Liczba godzin

	CW 1 Zajęcia wprowadzające: określenie zakresu i celu ćwiczeń oraz zasad ich zaliczenia
	1

	CW 2 Tradycyjny marketing jako źródło zagrożeń ekologicznych i społecznych – dyskusja, przykłady
	1

	CW 3 Tradycyjny marketing jako źródło zagrożeń ekologicznych i społecznych – dyskusja, przykłady
	1

	CW 4 Tradycyjny marketing jako źródło zagrożeń ekologicznych i społecznych – dyskusja, przykłady
	1

	CW 5  Tradycyjny marketing jako źródło zagrożeń ekologicznych i społecznych – dyskusja, przykłady
	1

	CW 6 Tworzenie i prezentacja przez studentów   marketingowych ofert rynkowych wspierających zrównoważony rozwój  
	1

	CW 7 Tworzenie i prezentacja przez studentów   marketingowych ofert rynkowych wspierających zrównoważony rozwój  

	1

	CW 8 Tworzenie i prezentacja przez studentów   marketingowych ofert rynkowych wspierających zrównoważony rozwój  

	1

	CW 9 Tworzenie i prezentacja przez studentów   marketingowych ofert rynkowych wspierających zrównoważony rozwój  

	1

	CW 10 Tworzenie i prezentacja przez studentów środków i form proekologicznej
 oraz prospołecznej dystrybucja produktów i usług

	1

	CW 11 Tworzenie i prezentacja przez studentów środków i form proekologicznej
 oraz prospołecznej dystrybucja produktów i usług

	1

	CW 12 Tworzenie i prezentacja przez studentów środków i form proekologicznej
 oraz prospołecznej dystrybucja produktów i usług

	1

	CW 13 Tworzenie i prezentacja przez studentów zrównoważonych kampanii
 komunikacji marketingowej
	1

	CW 14 Tworzenie i prezentacja przez studentów zrównoważonych kampanii
 komunikacji marketingowej
	1

	CW 15 Tworzenie i prezentacja przez studentów zrównoważonych kampanii
 komunikacji marketingowej
	1



NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE
1. Sprzęt audiowizualny
2. Filmy, zdjęcia
3. Specjalistyczna literatura
4. E-learning

SPOSOBY OCENY ( F – FORMUJĄCA, P – PODSUMOWUJĄCA)
F1. Praca w grupach ćwiczeniowych
F2. Aktywność na zajęciach
P1. Przygotowanie prezentacji
P2. Egzamin pisemny

OBCIĄŻENIE PRACĄ STUDENTA
	
Forma aktywności
	Średnia liczba godzin na zrealizowanie aktywności

	
	[h]
	ECTS

	Godziny kontaktowe z nauczycielem (wykłady, ćwiczenia)
	30
	1,2

	Przygotowanie do ćwiczeń
	20
	0,8

	Przygotowanie do egzaminu 
	23
	0,92

	Zapoznanie się ze wskazaną literaturą 
	20
	0,8

	Egzamin
	2
	0,08

	Konsultacje
	5
	0,2

	SUMARYCZNA LICZBA PUNKTÓW ECTS
DLA PRZEDMIOTU
	100 h
	4 ECTS
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Literatura podstawowa:
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4. B. Ziółkowska, M. Zawada, (2023), Aspekt kulturowy w działalności marketingowej przedsiębiorstw na rynku innowacyjnych produktów elektronicznych, [w:] Innowacje i kreatywność we współczesnym przedsiębiorstwie. Aktualności badawcze (red.) WIŚNIEWSKA Joanna, JANASZ Krzysztof, Naukowe Wydawnictwo IVG, Warszawa-Londyn.
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4. A. Dąbrowska, L. Shulhina, Zrównoważona konsumpcja i produkcja a zachowania konsumentów, Studia i Prace Szkoła Główna Handlowa w Warszawie Kolegium Zarządzania i Finansów, Zeszyt Naukowy 196/2024.
5. B. Ziółkowska i in. (red.) Zarządzanie przedsiębiorstwami a zrównoważony rozwój, Sekcja Wydawnictw Wydziału Zarządzania Politechniki Częstochowskiej, Częstochowa, 2014. 

PROWADZĄCY PRZEDMIOT (IMIĘ, NAZWISKO, ADRES E-MAIL)
Bogusława Ziółkowska boguslawa.ziolkowska@pcz.pl 
Arnold Pabian   arnold.pabian@pcz.pl 

MACIERZ REALIZACJI EFEKTÓW UCZENIA SIĘ
	
Efekt uczenia się
	Odniesienie danego efektu do efektów zdefiniowanych                dla całego programu
	
Cele przedmiotu
	
Treści programowe
	
Narzędzia dydaktyczne
	
Sposób oceny

	EU 1
	K_W02, K_W07, K_U01, K_U05, K_U07, K_U10, K_K01, K_K04
	C1, C2
	W1-W6, 
Ć1-Ć3, Ć15.
	1,3,4
	F1,F2,P1,P2

	EU 2
	K_W01, K_W02, K_U02, K_U05, K_U07, K_U10, K_K02, K_K05
	C2, C3
	W7-W10,
Ć4-Ć9, Ć15.
	1,2,3,4
	F1,F2,P1,P2

	EU 3
	K_W02, K_W07, K_U01, K_U04, K_U05, K_U09, K_K01, K_K04
	C2
	W11-W12,
Ć10-Ć12, Ć15.
	1,2,3,4
	F1,F2,P1,P2

	EU  4
	K_W01, K_W02, K_U01, K_U03, K_U09, K_U10, K_K01, K_K04
	C3
	W13-W15,
Ć13-Ć15, Ć15.
	1,3,4
	F1,F2,P1,P2




FORMY OCENY - SZCZEGÓŁY
	
	Na ocenę 2 
	Na ocenę 3 
	Na ocenę 4 
	Na ocenę 5 

	Efekt 1
	Student w ogóle nie zna określić celów i ani wcale nie potrafi wskazać zakresu marketingu zrównoważonego ze względu na występujące w otoczeniu zagrożenia ekologiczne i społeczne.

	Student dostatecznie zna niektóre cele marketingu zrównoważonego i wystarczająco potrafi wskazać zakres marketingu zrównoważonego ze względu na występujące w otoczeniu zagrożenia ekologiczne i społeczne.

	Student dobrze zna większość celów marketingu zrównoważonego i potrafi właściwie wskazać zakres ich stosowania w dostosowaniu
        do występujących w otoczeniu zagrożeń ekologicznych i społecznych.
	Student bardzo dobrze zna wszystkie cele marketingu zrównoważonego i potrafi wzorowo wskazać zakres ich stosowania w dostosowaniu do występujących w otoczeniu zagrożeń ekologicznych i społecznych.

	Efekt 2
	Student wcale nie potrafi ukształtować marketingowo oferty rynkowej oraz dystrybucji produktów/usług w sposób wspierający zrównoważony rozwój.
	Student dostatecznie potrafi ukształtować marketingowo ofertę rynkową oraz dystrybucję produktów/usług w sposób wspierający zrównoważony rozwój.
	Student dobrze potrafi ukształtować marketingowo ofertę rynkową oraz dystrybucję produktów/usług w sposób wspierający zrównoważony rozwój.
	Student bardzo dobrze potrafi ukształtować marketingowo ofertę rynkową oraz dystrybucję produktów/usług w sposób wspierający zrównoważony rozwój.

	Efekt 3
	Student nie potrafi w proekologiczny i prospołeczny sposób rozwijać marketingowej komunikacji z   klientami.  

	Student potrafi dostatecznie w proekologiczny i prospołeczny sposób rozwijać marketingową komunikację z   klientami.  

	Student potrafi dobrze w proekologiczny i prospołeczny sposób rozwijać marketingową komunikację z   klientami.  

	Student potrafi bardzo dobrze w proekologiczny i prospołeczny sposób rozwijać marketingową komunikację z   klientami.  


	Efekt 4
	Student w ogóle nie potrafi rekrutować i ani też wcale nie wie jak rozwijać personel marketingowy wspierający zrównoważony rozwój.
	Student dostatecznie potrafi rekrutować pracowników i wcale wie jak rozwijać personel marketingowy wspierający zrównoważony rozwój.
	Student dobrze wie jak rozwijać personel marketingowy wspierający zrównoważony rozwój i potrafi dobrze rekrutować pracowników.
	Student bardzo dobrze wie jak rozwijać personel marketingowy wspierający zrównoważony rozwój i potrafi bardzo dobrze rekrutować odpowiednich pracowników.


*Ocena połówkowa 3.5 jest wystawiana w przypadku pełnego zaliczenia efektów uczenia się na ocenę 3.0, ale student nie przyswoił w pełni uczenia się na ocenę 4.0. Ocena połówkowa 4.5 jest wystawiana w przypadku pełnego zaliczenia efektów uczenia się na ocenę 4.0, ale student nie przyswoił w pełni efektów uczenia się na ocenę 5.0.

INNE PRZYDATNE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE
Informacja gdzie można zapoznać się z prezentacjami do zajęć itp. - Informacje przekazywane są na pierwszych zajęciach oraz przesyłane drogą elektroniczną na adresy poszczególnych grup dziekańskich.
Informacje na temat miejsca odbywania się zajęć - Informacje znajdują się na stronie internetowej Wydziału Zarządzania oraz w systemie USOS. 
Informacje na temat terminu zajęć (dzień tygodnia/ godzina) - Informacje znajdują się na stronie internetowej Wydziału Zarządzania oraz w systemie USOS.
Informacja na temat konsultacji (godziny + miejsce) - Informacja podawana jest na pierwszych zajęciach, dostępna jest także na stronie internetowej Wydziału Zarządzania. 


