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OPIS PRZEDMIOTU
C1. Zapoznanie studentów z wybranymi metodami analiz statystycznych oraz wykształcenie wśród studentów umiejętności analizowania informacji płynących z modeli zawierających dane rynkowe.
C2. Przekazanie wiedzy teoretycznej oraz wykształcenie umiejętności stosowania wybranych metod wielowymiarowej analizy statystycznej do rozwiązywania rzeczywistych problemów związanych z analizą danych.

WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I INNYCH KOMPETENCJI
1. Student potrafi definiować problem rynkowy firmy i wykorzystać podstawowe metody jakościowe oraz ilościowe analizy rynku
2. Student zna i rozumie podstawowe metody gromadzenia informacji rynkowych oraz potrafi uzupełniać dane w modelach służących szacowaniu i prognozowaniu przebiegu zjawiska na rynku

EFEKTY UCZENIA SIĘ
EU 1 – Student określa zależności pomiędzy analizowanymi czynnikami oraz szacuje i weryfikuje oceny w modelach opisujących przebieg zjawisk społeczno-gospodarczych 
EU 2 – Student umie przeprowadzić, poznane na zajęciach, metody analizy rynku oraz odczytać informacje z nich płynące 
EU 3 – Student potrafi utworzyć bazę danych niezbędną do przeprowadzenia analiz trafności i rzetelności kwestionariusza oraz ocenić uzyskane rezultaty 
EU 4 – Student prezentuje wyniki własnego badania, wyciąga wnioski oraz komentuje otrzymane wyniki

TREŚCI PROGRAMOWE
	Forma zajęć – LABORATORIUM
	Liczba godzin

	L1 Wprowadzenie do analizy rynku (podstawowe pojęcia i określenia)
	1

	L2 Określenie i sprawdzenie zależności między zdefiniowanymi czynnikami. 
	2

	L3 Szacowanie modeli i badanie istotności ocen czynników związanych z analizą rynku. Wykorzystanie do analiz oprogramowania Excel.
	3

	L4 Kryteria diagnostyczności zmiennych/cech oraz macierze odległości. Wykorzystanie do analiz oprogramowania: Statistica.
	1

	L5 Metody stosowane w analizie rynku (wybrane metody statystyczne, analiza skupień). Wykorzystanie do analiz oprogramowań: Excel lub/i Statistica.
	4

	L6 Kwestionariusz oraz analiza jego rzetelności i trafności. Wykorzystanie do analiz oprogramowania SPSS.
	3

	L7 Kolokwium zaliczeniowe
	1



NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE
Sprzęt audiowizualny
Tablica, kreda, markery
Oprogramowanie: Statistica, Excel, SPSS
Książki, Roczniki Statystyczne, bazy danych
SPOSOBY OCENY (F – FORMUJĄCA, P – PODSUMOWUJĄCA)
F1. Udział w dyskusji (aktywność na zajęciach)
P1. Kolokwium 

OBCIĄŻENIE PRACĄ STUDENTA
	
Forma aktywności
	Średnia liczba godzin na zrealizowanie aktywności

	
	[h]
	ECTS

	Godziny kontaktowe z nauczycielem (laboratorium)
	15
	0,60

	Przygotowanie do laboratorium
	3
	0,12

	Zapoznanie się ze wskazaną literaturą 
	3
	0,12

	Konsultacje
	4
	0,16

	SUMARYCZNA LICZBA PUNKTÓW ECTS
DLA PRZEDMIOTU
	25h
	1 ECTS



LITERATURA PODSTAWOWA I UZUPEŁNIAJĄCA
Literatura podstawowa:
1. Rabiej M., Analizy statystyczne z programami Statistica i Excel, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2018
1. Lutostański M., Łebkowska A., Protasiuk M. (red.), Badanie rynku, PWN, Warszawa 2021
1. Bedyńska S., Książek M., Statystyczny drogowskaz. 3, Praktyczny przewodnik wykorzystania modeli regresji oraz równań strukturalnych, Wydawnictwo Akademickie Sedno, Warszawa 2012

Literatura uzupełniająca:
1. Rydlewska-Liszkowska I., Strzelecka A., Rybarczyk-Szwajkowska  A., Future Healthcare Professionals on Working Conditions in Poland: Perspective of Medical University Students, Medycyna Pracy Vol. 75, 2024
1. Schmuller J., Analiza statystyczna w Excelu dla bystrzaków, Septem/Helion, Gliwice 2020
1. Panek T., Zwierzchowski J., Statystyczne metody wielowymiarowej analizy porównawczej: teoria i zastosowania, SGH, Warszawa, 2013 
1. Garczarczyk J. (red.), Ilościowe i jakościowe metody badania rynku: pomiar i jego skuteczność, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego, Nr 71, Poznań 2006
1. Mruk H. (red.), Analiza rynku, PWE, Warszawa 2003
1. [bookmark: _Hlk183084232]Szajt M., Przestrzeń w badaniach ekonomicznych, Wydawnictwo  Wydziału Zarządzania Politechniki Częstochowskiej, Częstochowa 2014.


PROWADZĄCY PRZEDMIOT (IMIĘ, NAZWISKO, ADRES E-MAIL)
1. Agnieszka Strzelecka agnieszka.strzelecka@pcz.pl
2. Marek Szajt marek.szajt@pcz.pl

MACIERZ REALIZACJI EFEKTÓW UCZENIA SIĘ
	
Efekt uczenia się
	Odniesienie danego efektu do efektów zdefiniowanych                dla całego programu
	
Cele przedmiotu
	
Treści programowe
	
Narzędzia dydaktyczne
	
Sposób oceny

	EU 1
	K_W06, K_U01, K_K01
	C1,C2
	L1,L2,L3,L7
	1,2,3,4
	F1,P1

	EU 2
	K_W10, K_U03, K_K02
	C1,C2
	L4,L5,L7
	1,2,3,4
	F1,P1

	EU 3
	K_W06, K_U04, K_K05
	C1,C2
	L6
	1,2,3,4
	F1

	EU 4
	K_W06, K_U01, K_K01
	C1,C2
	L5
	1,2,3,4
	F1





FORMY OCENY - SZCZEGÓŁY
	
	Na ocenę 2
	Na ocenę 3
	Na ocenę 4
	Na ocenę 5

	Efekt 1
	Student nie zna żadnych miar współzależności zmiennych 
(0%-60%)
	Student zna miary współzależności zmiennych 
i umie dokonać estymacji modelu
(61%-75%)

	Student zna miary współzależności zmiennych 
i umie dokonać estymacji oraz weryfikacji modelu
(76%-90%)
	Student zna miary współzależności zmiennych 
i umie dokonać estymacji oraz weryfikacji modelu.
Umie zastosować wiedzę w praktyce.
(91%-100%)

	Efekt 2
	Student nie umie dokonać analizy rynku metodami poznanymi na zajęciach
(0%-60%)
	Student umie dokonać analizy rynku jedną metodą poznaną na zajęciach (61%-75%)
	Student umie dokonać analizy rynku wszystkimi metodami poznanymi na zajęciach 
(76%-90%)
	Student umie dokonać analizy rynku wszystkimi metodami poznanymi na zajęciach i skomentować uzyskane wyniki
(91%-100%)

	Efekt 3
	Student nie posiada żadnej wiedzy o tworzeniu bazy danych do badania rzetelności kwestionariusza 
(0%-60%)
	Student posiada wiedzę o tworzeniu bazy danych do badania rzetelności kwestionariusza (61%-70%)
	Student umie stworzyć odpowiednią bazę danych oraz zbadać rzetelność i trafność  kwestionariusza 
(71%-90%)
	Student umie stworzyć odpowiednią bazę danych oraz potrafi dokonać badania rzetelności i trafności kwestionariusza, a także ocenić uzyskane wyniki
(91%-100%)

	Efekt 4
	Student nie potrafi zaprezentować wyników własnego badania
(0%-60%)
	Student potrafi zaprezentować wyniki własnego badania 
(61%-70%)
	Student potrafi zaprezentować wyniki własnego badania i wyciągnąć wnioski (71%-90%)
	Student potrafi zaprezentować wyniki własnego badania, wyciągnąć wnioski i skomentować otrzymane wyniki (91%-100%)




INNE PRZYDATNE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE
1. Informacja gdzie można zapoznać się z prezentacjami do zajęć itp. - Informacje przekazywane są na pierwszych zajęciach lub przesyłane drogą elektroniczną na adresy poszczególnych grup dziekańskich.
2. Informacje na temat miejsca odbywania się zajęć - Informacje znajdują się na stronie internetowej Wydziału Zarządzania oraz w systemie USOS. 
3. Informacje na temat terminu zajęć (dzień tygodnia/ godzina) - Informacje znajdują się na stronie internetowej Wydziału Zarządzania oraz w systemie USOS.
4. Informacja na temat konsultacji (godziny + miejsce) - Informacja podawana jest na pierwszych zajęciach, dostępna jest także na stronie internetowej Wydziału Zarządzania.


