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OPIS PRZEDMIOTU
CEL PRZEDMIOTU
C1. Zapoznanie studentów z podstawowymi założeniami E-biznesu
C2. Przedstawienie współczesnych trendów rozwoju gospodarki elektronicznej
C3. Przedstawienie podstawowych narzędzi i rozwiązań służących prowadzeniu i promocji firmy w Internecie 
C4. Wykształcenie umiejętności zaplanowania działalności firmy opartej na założeniach E-biznesu 

WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I INNYCH KOMPETENCJI
1. 	Student posiada podstawową wiedzę na temat zarządzania firmą
2.	Student posiada podstawowe umiejętności analizy otoczenia firmy
3.	Student posiada podstawowe umiejętności obsługi komputera

EFEKTY UCZENIA SIĘ
EU 1 – Student opisuje podstawowe założenia i pojęcia z zakresu E-biznesu
EU 2 – Student potrafi przedstawić współczesne trendy rozwoju gospodarki elektronicznej
EU 3 – Student opisuje podstawowe narzędzia i rozwiązania służące prowadzeniu i promocji firmy w Internecie
EU 4 – Student potrafi zaplanować działalność firmy opartej na założeniach E-biznesu


TREŚCI PROGRAMOWE
	Forma zajęć – WYKŁADY
	Liczba godzin

	W1. Zajęcia wprowadzające. Przedstawienie planu treści przedmiotu, literatury, warunków zaliczenia wykładów. Pojęcie gospodarki elektronicznej
	1

	W2. Zarys historyczny rozwoju gospodarki elektronicznej – od ARPAnetu do dziś cz. 1
	1

	W3. Zarys historyczny rozwoju gospodarki elektronicznej – od ARPAnetu do dziś cz. 2
	1

	W4. Bankowość elektroniczna i płatności elektroniczne
	1

	W5. E-handel: Platformy handlowe, aukcyjne, sklepy internetowe 
	1

	W6. Wprowadzenie do marketingu internetowego cz. 1
	1

	W7. Wprowadzenie do marketingu internetowego cz. 2
	1

	W8. E-konsumenci: Sieci społecznościowe i wirtualne społeczności cz.1
	1

	W9. E-konsumenci: Sieci społecznościowe i wirtualne społeczności cz. 2
	1

	W10. E-współpraca: narzędzia kolaboracji, zarządzanie zespołem rozproszonym cz.1 
	1

	W11. E-współpraca: narzędzia kolaboracji, zarządzanie zespołem rozproszonym cz.2
	1

	W12. Nowe trendy i zmiany w gospodarce elektronicznej (kryptowaluty, NFT, crowdfunding, Metaverse) cz.1
	1

	W13. Nowe trendy i zmiany w gospodarce elektronicznej (kryptowaluty, NFT, crowdfunding, Metaverse) cz.2
	1

	W14. Zagrożenia związane z prowadzeniem działalności gospodarczej w Internecie
	1

	W15. Podsumowanie wykładów. Sprawdzenie na ocenę wiadomości z treści wykładów. 
	1

	Forma zajęć – ĆWICZENIA/LABORATORIUM/PROJEKT/SEMINARIUM
	Liczba godzin

	C1. Zajęcia wprowadzające. Przedstawienie planu treści przedmiotu, literatury, warunków zaliczenia projektu. Pojęcie gospodarki elektronicznej
	1

	C2. Rozwój e-biznesu w Polsce i na świecie – dyskusja
	1

	C3. Samoocena posiadanej wiedzy, doświadczenia i predyspozycji do prowadzenia działalności gospodarczej
	1

	C4. Określenie przedmiotu działalności gospodarczej w Internecie.
	1

	C5. Analiza wybranej branży i otoczenia firmy. 
	1

	C6. Ocena szans i zagrożeń (wykonalności) projektu
	1

	C7. Wybór systemów i platform handlowych.
	1

	C8. Analiza potrzeb. Ocena alternatywnych rozwiązań
	1

	C9. Określenie systemów wykorzystywanych na potrzeby procesów wewnętrznych (m.in. produkcja, obsługa klienta, komunikacja i kolaboracja) cz.1
	1

	C10. Określenie systemów wykorzystywanych na potrzeby procesów wewnętrznych (m.in. produkcja, obsługa klienta, komunikacja i kolaboracja) cz.2
	1

	C11. Określenie kanałów i sposobów promocji i PR w Internecie cz.1
	1

	C12. Określenie kanałów i sposobów promocji i PR w Internecie cz.2
	1

	C13. Prezentacje projektów zaliczeniowych cz.1
	1

	C14. Prezentacje projektów zaliczeniowych cz.2
	1

	C15. Zajęcia podsumowujące
	1 



NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE
1. Sprzęt audiowizualny
2. Tablica, kreda, markery
3. Platforma e-learningowa PCz (opcjonalnie)

SPOSOBY OCENY ( F – FORMUJĄCA, P – PODSUMOWUJĄCA)
F1. Aktywność na zajęciach (udział w dyskusji)
P1. Wykonanie projektu
P2. Test

OBCIĄŻENIE PRACĄ STUDENTA
	
Forma aktywności
	Średnia liczba godzin na zrealizowanie aktywności

	
	[h]
	ECTS

	Godziny kontaktowe z nauczycielem (wykłady, ćwiczenia)
	30
	1,2

	Przygotowanie do ćwiczeń
	8
	0,32

	Przygotowanie do egzaminu 
	
	

	Zapoznanie się ze wskazaną literaturą 
	10
	0,4

	Egzamin
	
	

	Konsultacje
	2
	0,08

	SUMARYCZNA LICZBA PUNKTÓW ECTS
DLA PRZEDMIOTU
	50h
	2 ECTS



LITERATURA PODSTAWOWA I UZUPEŁNIAJĄCA
Literatura podstawowa:
1. 	Tracy B., Przedsiębiorczość : jak założyć i rozwijać własną firmę, Onepress, Gliwice 2022
2.	Kiełtyka L. (red.), Wykorzystanie technik informacyjnych w zarządzaniu, Wyd. PCz, Częstochowa 2023

Literatura uzupełniająca:
1. 	Sobociński M. (2021), Budowanie marki w wirtualnych społecznościach. Wybrane przykłady z branży gier wideo, Wyd. PCz, Częstochowa
2.	Sobociński M. (2020), Crowdfunding jako szansa rozwoju firm rodzinnych, (w:) Kempa E., Olejniczak-Szuster K. (red.), Konkurencyjność i szanse rozwoju współczesnych przedsiębiorstw, Wyd. PCz, Częstochowa 
3.	Sobociński M., Lewandowska K., (2014), Virtual Communities and Their Potential Areas of Influence on Decision Making in Enterprises, Zeszyty Naukowe Politechniki Śląskiej. Organizacja i Zarządzanie, Nr 1905, z. 68, s. 387-396	

PROWADZĄCY PRZEDMIOT (IMIĘ, NAZWISKO, ADRES E-MAIL)
1. Dr Maciej Sobociński, maciej.sobocinski@pcz.pl
2. Dr Katarzyna Olejniczak-Szuster k.olejniczak-szuster@pcz.pl 

MACIERZ REALIZACJI EFEKTÓW UCZENIA SIĘ
	
Efekt uczenia się
	Odniesienie danego efektu do efektów zdefiniowanych                dla całego programu
	
Cele przedmiotu
	
Treści programowe
	
Narzędzia dydaktyczne
	
Sposób oceny

	EU 1
	K_W01,  K_W02, K_W03, K_W04, K_W05, K_W07, 
K_U01, K_U03, K_U07, K_U09
 K_K01, K_K04, K_K05
	C1
	W1-W15, C1-C15
	1,2,3
	F1, P1, P2

	EU 2
	K_W01, K_W03, K_W04,  K_W05, K_W07, K_W09;
K_U1, K_U03, K_U05, K_U08, K_U10;
K_K01, K_K04K_K05
	C2
	W10-W13, C1-C2, C7-C15
	1,2,3
	F1, P1, P2

	EU 3
	K_W01. K_W03, K_W04, K_W05, K_W07, K_W10;
K_U01, K_U03, K_U05, K_U6, K_U07, K_U08, K_U10;
K_K01, K_K03, K_K04, K_K05
	C3
	W4-W13, C2-C15
	1,2,3
	F1, P1, P2

	EU  4
	K_W01, K_W02, K_W03, K_W04, K_W05,  K_W07, K_W10;
K_U01, K_U03, K_U05, K_U06, K_U07, K_U08, K_U09, K_U10;
K_K01, K_K02, K_K03, K_K04, K_K05
	C4
	W4-W15, C3-C15
	1,2,3
	F1, P1, P2




FORMY OCENY - SZCZEGÓŁY
	
	Na ocenę 2
	Na ocenę 3
	Na ocenę 4
	Na ocenę 5

	Efekt 1
	Student nie zna podstawowych założeń i pojęć z zakresu E-biznesu
	Student zna część podstawowych założeń i pojęć z zakresu E-biznesu
	Student zna większość podstawowych założeń i pojęć z zakresu E-biznesu
	Student zna wszystkie omawiane na zajęciach założenia i pojęcia z zakresu E-biznesu i potrafi je poprawnie zastosować w praktyce

	Efekt 2
	Student nie potrafi przedstawić współczesnych trendów rozwoju gospodarki elektronicznej
	Student potrafi wymienić część współczesnych trendów rozwoju gospodarki elektronicznej 
	Student potrafi wymienić większość omawianych na zajęciach trendów rozwoju gospodarki elektronicznej
	Student potrafi wymienić wszystkie omawiane na zajęciach trendy rozwoju gospodarki elektronicznej, potrafi wskazać możliwości ich praktycznego wykorzystania na wybranym przykładzie

	Efekt 3
	Student nie zna podstawowych narzędzi i rozwiązań służących prowadzeniu i promocji firmy w Internecie 
	Student zna część podstawowych narzędzi i rozwiązań służących prowadzeniu i promocji firmy w Internecie
	Student zna większość podstawowych narzędzi i rozwiązań służących prowadzeniu i promocji firmy w Internecie omawianych na zajęciach
	Student zna podstawowe narzędzia i rozwiązania służące prowadzeniu i promocji firmy w Internecie, potrafi wskazać ich wady i zalety oraz znaleźć alternatywne rozwiązania w zależności od potrzeb.

	Efekt 4
	Student nie potrafi zaplanować działalności firmy opartej na założeniach E-biznesu
	Student potrafi stworzyć prosty plan działalności firmy opartej na założeniach E-biznesu
	Student potrafi stworzyć plan działalności firmy opartej na założeniach E-biznesu
	Student potrafi stworzyć szczegółowy plan działalności firmy opartej na założeniach E-biznesu z wykorzystaniem współczesnych trendów i rozwiązań


*Ocena połówkowa 3.5 jest wystawiana w przypadku pełnego zaliczenia efektów uczenia się na ocenę 3.0, ale student nie przyswoił w pełni uczenia się na ocenę 4.0. Ocena połówkowa 4.5 jest wystawiana w przypadku pełnego zaliczenia efektów uczenia się na ocenę 4.0, ale student nie przyswoił w pełni efektów uczenia się na ocenę 5.0.

INNE PRZYDATNE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE
Informacja gdzie można zapoznać się z prezentacjami do zajęć itp. - Informacje przekazywane są na pierwszych zajęciach oraz przesyłane drogą elektroniczną na adresy poszczególnych grup dziekańskich.
Informacje na temat miejsca odbywania się zajęć - Informacje znajdują się na stronie internetowej Wydziału Zarządzania oraz w systemie USOS. 
Informacje na temat terminu zajęć (dzień tygodnia/ godzina) - Informacje znajdują się na stronie internetowej Wydziału Zarządzania oraz w systemie USOS.
Informacja na temat konsultacji (godziny + miejsce) - Informacja podawana jest na pierwszych zajęciach, dostępna jest także na stronie internetowej Wydziału Zarządzania. 

