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Przy pomocy ktérych wskaznikdw mozna zmierzy¢ catkowity zasieg kampanii
reklamowej?

A. CPTiCPP
B. OTSiCPP
C. CPTiOTH
D. OTHiOTS

Za pomocg ktérego wzoru mozna okresli¢, jaki przychdd przyniosta kazda jednostka
pieniezna zainwestowana w reklame?
A. AS == Sl - SO

udziat w rynku

B. ER = . . .
udziat w reklamie branzy
C R. — wartosc sprzedazy osiggniety dzieki reklamie
) R— wielko$é naktadéw na reklame
naktad na kampanie reklamow.
D. CPS= pare 1

liczba klientéw pozyskana w wyniku kampanii

Za pomocg ktérego parametru mozna zbadac zasieg prasy?

A. CCS
B. CDT
C. CPP
D. COW

Ktory wskaznik skutecznosci mozna obliczy¢ w post-tescie?
A. Lojalnosci klientow
B. Zaangazowania
C. Zwrotu z inwestycji
D. Klikalnosci

Koszt reklamy telewizyjnej wynidst 1 000 000 zt. Reklame ogladato 25% z liczacej
1 000 000 oséb grupy docelowej. lle wyniesie koszt dotarcia reklamy do 1000 osdb?

koszt
CPT = . . . :
rating x liczba osobluozaqorzf;; docelowej
A. 2000 zt
B. 4000 zt
C. 10000 zt
D. 15000 zt



6.

10.

Ktéry ze wskaznikdéw badania reklamy w internecie wyrazony w procentach okreslony
jest za pomoca przedstawionego wzoru?

liczba kliknie¢ w danym okresie

liczba odston w danym okresie 100
A. CTR
B. CPA
C. CPL
D. CPM

Firma produkcyjna intensywnie promuje swoje produkty. Dziatania promocyjne kieruje
nie do dystrybutoréw, hurtownikéw, handlowcéw lecz do finalnych konsumentéw.
Firma stosuje strategie

A. Pull

B. Push

C. Segmentacji
D. Dywersyfikacji

Jezeli firma dokonuje segmentacji rynku i dziata tylko w jednym segmencie, to stosuje
ona strategie dziatania

A. Zrdzinicowanego

B. Skoncentrowanego

C. Niezréznicowanego

D. Zindywidualizowanego

Rozpoczynajacy dziatalnos¢ na rynku lokalnym salon kosmetyczny, ustalit ceny swoich
ustug na poziomie cen innych salonéw kosmetycznych dziatajgcych w okolicy. Metodg,
ktorg zastosowat do ustalenia cen, jest metoda

A. Oparta na kosztach

B. Oparta na kosztach jednostkowych

C. Oparta na konkurencji

D. Oparta na popycie na dang ustuge

Batna jest to
A. Osiggniecie porozumienia
B. Podpisanie umowy kupna-sprzedazy
C. Najlepsza alternatywa do wynegocjowanego porozumienia
D. Najnizsza oferta, na ktdrg mozemy sie zgodzi¢ w negocjacjach
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12.

13.

14.

15.

16.

Firma transportowa wprowadzita na dotychczasowy rynek ustuge ,, door to door”. Jaka
strategie dziatania przyjefa?

A. Strategie penetracji

B. Strategie dywersyfikacji

C. Strategie rozwoju rynku

D. Strategie rozwoju produktu

W ktorej fazie cyklu zycia produktu stosuje sie reklame naktaniajacg?
A. W fazie spadku
B. W fazie dojrzatosci
C. W fazie wzrostu
D. W fazie wprowadzenia

Jak nazywa sie proces naktadania kilku koloréw farb w druku offsetowym?
A. Rasteryzacja
B. Separacja kolorow
C. Laminowanie
D. Retusz

Jak nazywa sie technika stosowana w DTP, ktéra pozwala na tgczenie tekstu z obrazem,
aby wygladat bardziej naturalnie?

A. Tracking

B. Justowanie

C. Kerning

D. Optywanie tekstem

Jaki zapis jest poprawny dla druku dwustronnej ulotki w petnym kolorze?
A. RGB 3+3

B. CMYK4+4
C. HEX4+4
D. CMYK 4+0

Ktore pojecie odnosi sie do procesu przygotowania materiatow do druku?
A. RGB

B. DPI

C. DTP

D. UX



17. Ktdra technika uszlachetniania druku polega na pokrywaniu wydruku cienka folig,
nadajgcg mu potysk lub mat?
A. Lakierowanie UV
B. Ttoczenie
C. Hot-stamping
D. Laminowanie

18. Jak nazywa sie proces utatwiajgcy zginanie papieru bez pekania pokazany na zdjeciu?
A. Falcowanie 5
B. Bigowanie
C. Perforowanie
D. Kaszerowanie

19. Ktdra z ponizszych technik wykonczeniowych stuzy do tgczenia kartek w broszury i
katalogi?
A. Sztancowanie
B. Lakierowanie UV
C. Szycie drutem
D. Ttoczenie

20. Na czym polega technika kaszerowania?
A. Pokrywanie wydrukéw cienkg warstwa folii
B. Proces naklejania jednego arkusza papieru na inny, grubszy materiat
C. Technika ttoczenia wzorédw w papierze
D. Metoda zabezpieczania wydrukéw przed wilgocia

21. Jakie techniki zastosowano do uszlachetnienia tej wizytowki?
A. Folia mat
B. Bigowanie
C. Lakierowanie wybidrcze UV
D. Hot stamping




22.

23.

24,

25.

26.

27.

Jak nazywa sie technika wykorzystywana w reklamie do naktadania logo lub elementéw
graficznych na zdjecia, aby wygladaty jak realistyczny obraz?

A. Fotomanipulacja

B. Maskowanie

C. Mockup

D. Trasowanie

Ktdre techniki uszlachetniania druku moga dodac efekt potysku na ulotce?
A. Lakierowanie UV
B. Folia flock
C. Hot-stamping
D. Folia Backlight

Reklama internetowa o dowolnym ksztatcie , w formie animacji z mozliwoscig zawarcia
efektow dzwiekowych, wyswietlana nad trescig strony, to:

A. Browser

B. Toplayer

C. Triple billboard

D. Banerrozwijany

Ktory kierunek przewaza w kompozycji horyzontalnej?

A. Ukosny

B. Poziomy

C. Pionowy

D. Diagonalny

Reklamg ukryta nie jest:
A. Przekazanie informacji odbiorcy bez udziatu jego Swiadomosci
B. Z pozoru przypadkowe pokazanie towaru lub marki w tresci artykutu prasowego
C. Reklama zawierajgca podobng kolorystyke oraz szate graficzng do reklamy
konkurencji
D. Przekazanie w trakcie trwania programu telewizyjnego pozornie neutralnej
informacji w formie opinii eksperta

Celem mediowym kampanii reklamowej jest:
A. Edukacja spoteczna
B. Uzyskanie pozycji lidera na rynku
C. Osiggniecie wysokiej czestotliwosci kontaktow z reklama
D. Informacja o wprowadzeniu nowych produktéw na rynek
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30.

31.

32.

33.

Komunikat reklamowy zbudowany wedtug modelu SLB powinien wywota¢ nastepujgce
etapy reakcji konsumenta:

A.

B
C.
D

Zatrzymaj sie - spojrz - kup
Spéjrz - kup - zatrzymaj sie
Ocena - zakup — satysfakcja
Dziatanie - satysfakcja - zakup

Ktéra forma reklamy postuguje sie niekonwencjonalnymi, zaskakujgcymi dziataniami?

A.

B.
C.
D

Handlowa
Pionierska
Partyzancka
Informacyjna

Strategia dotyczgca wyboru rynku, na ktéry przedsiebiorstwo chce wejsé z nowym
produktem, ktéry jest powigzany z potrzebami zaspokajanymi przez produkty
sprzedawane dotychczas to strategia dywersyfikacji:

A.

B
C.
D

Pionowej
Poziomej
Lateralnej
Réwnolegtej

Jedng z zasad merchandisingu jest tzw. cross merchandising. Oznacza to, ze:

A.

B.
C.
D

Towary uktadamy na poétce w duzej ilosci

Artykuty tej samej kategorii umieszczamy obok siebie

Nalezy unika¢ pustych miejsc na péfce i stale uzupetnia¢ produkty
Produkty nalezy ustawiac tak, aby sgsiadowaty z artykutami powigzanymi

System CRM jest systemem, ktéry pozwala:

A.

B.
C.
D

Zarzadzadé relacjami z klientem.

Zarzadzad towarami i zapasami.

Okresla¢ ceny na podstawie cen konkurencji.

Dobiera¢ media w zaleznosci od promowanego produktu.

Dystrybucja selektywna okreslonego produktu polega na:

A.

B.
C.
D

Oferowaniu tego produktu tylko w jednym punkcie sprzedazy

Oferowaniu tego produktu w ograniczonej liczbie punktéw sprzedazy
Oferowaniu tego produktu w jak najwiekszej liczbie punktéw sprzedazy
Oferowaniu tego produktu tylko w jednym punkcie sprzedazy, nalezagcym do
producenta



34. Tréjelementowa argumentacja sprzedazy polega na przedstawieniu:
A. Cech produktu, jego ceny i korzysci zakupu
B. Cech produktu, jego zalet i korzysci z zakupu
C. Cech produktu, jego zalet i aktualnych promocji dotyczacych zakupu
D. Potrzeb klientédw, produktédw zaspokajajgcych te potrzeby i form zaptaty

35. Agencja reklamowa w celu pozyskania informacji o ostatnich zamdwieniach klienta
wykorzystata dane z programu CRM. Dane te s3 zaliczane do Zrodet:
A. Wtdrnych
B. Tekstowych
C. Pierwotnych
D. Woyliczeniowych

36. Namiotu bezcieniowego uzywamy:
A. Do fotografii produktowe;j
B. Do fotografii sportowej
C. Aby wyodrebnic obiekt z tta
D. Dla perfekcyjnego oswietlenia i unikniecia odbié

37. Monopod jest pomocny, gdy:
A. Chcemy zminimalizowa¢ poruszenia
B. Potrzebujemy dtuzszego czasu otwarcia migawki
C. Chcemy zmierzy¢ Swiatto odbite od obiektu
D. Chcemy wykona¢ zdjecie w czerni i bieli

38. Softbox to:
A. Rodzaj modyfikatora o$wietlenia
B. Jasne tto fotograficzne
C. Miekka torba fotograficzna
D. Przystawka do aparatu fotograficznego

39. Ktdry z ponizszych termindw odnosi sie do kompozycyjnej zasady w fotografii,
polegajgcej na podziale kadru na 9 rownych czesci, za pomocg dwdch rownolegtych linii
poziomych i dwdch pionowych:

A. Perspektywa

B. Symetria

C. Zasada trojpodziatu
D. Kadr centralny



40.

41.
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Jakga czcionka najlepiej ztozy¢ publikacje typu ksigzka:
A. Times New Roman
B. Moyriad Pro
C. Tahoma
D. Garamond

Autorem/autorka hasta reklamowego ,,Coca cola to jest to” jest:
A. Jeremi Przybora
B. Tom Hanks
C. Agnieszka Osiecka
D. Szymon Hotownia

Kryzys wizerunkowy po opublikowaniu obrazliwego dla weteranéw Powstania
Warszawskiego komunikatu ,,Chrzanic to co byto, wazne to co bedzie” spotkat marke;
A. Monster
B. Tiger
C. Dzik
D. Black

Komunikacja marek jest obecnie nie tylko nastawiona na sprzedaz, ale réwniez zwraca
uwage na problemy spoteczne — stynna tecza ustawiona na Placu Zbawiciela w
Warszawie odnoszgca sie do solidarnosci z osobami LGBT+ zostata ustawiona przez
producenta lodow:

A. Ben&lJerry’s

B. Grycan

C. Magnum

D. Zielona Budka

Ktore z ponizszych modeli mozna wykorzystac przy okreslaniu i realizacji celdw
reklamowych?

A. SLB

B. DAGMAR

C. Hierarchii efektow (LAVIDGE’A | STEINERA)
D. AIDA

Ktore z ponizszych strategii reklamowych sg czesto stosowane w kampaniach
marketingowych?

A. Reklama emocjonalna

B. Reklama informacyjna

C. Reklama parodystyczna

D. Reklama ukryta



46. Jak interpretuje sie pojecie cliffhanger w spotach reklamowych?
A. Jako technike, w ktérej reklama konczy sie w kluczowym momencie, budujgc
napiecie i ciekawos¢
Jako strategie stosowang wytgcznie w reklamach kinowych i telewizyjnych
C. Jako zabieg majacy na celu sktonienie odbiorcy do oczekiwania na kolejng czes¢
kampanii
D. Jako technike, ktora zawsze zawiera element humorystyczny, aby przyciggna¢
uwage widza

@

47. Ktore z ponizszych technik sg czesto stosowane w reklamie w celu zwiekszenia
skutecznosci przekazu?
A. Storytelling
B. Efekt motyla
C. Efekt aureoli
D. Retargeting

48. Wskaznik OTS stosowany jest:
A. W przypadku reklamy radiowej
B. W przypadku reklamy prasowej
C. Szacowany jest na podstawie wskaznika intensywnosci kampanii (GRP)
D. Wskazuje ile razy przekaz reklamowy zostat wyswietlony

49. ,Wykorzystywanie tresci publicystycznych w srodkach masowego przekazu w celu
promocji produktu w sytuacji gdy przedsiebiorca zaptacit za te promocje, a nie wynika to
wyraznie z tresci lub z obrazéw lub dZzwiekdw tatwo rozpoznawalnych przez
konsumenta” to:

A. Sponsoring

B. Kryptoreklama

C. Nieuczciwa praktyka rynkowa

D. Dziatanie dopuszczalne w polskim prawodawstwie w wybranych przypadkach

50. ,Pola eksploatacji”:
A. Dotyczg umdw przeniesienia autorskich praw majgtkowych
B. Nie jest to kategoria prawna, moze by¢ okreslona na zasadzie ustnego
porozumienia
C. Muszg by¢ sprecyzowane w stosownej umowie
D. To potoczne okreslenie sposobu utrwalania i zwielokrotniania utworu



